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Interhome steigert dank TripAdvisor das Marketingpo tenzial von Ferienwohnungen 
 
Europas führende Ferienwohnungsvermittlerin Interho me professionalisiert ihre Marketing- 
und Vertriebsstrukturen konsequent. Ein weiterer Me ilenstein innerhalb dieser Strategie ist die 
Lancierung einer Kooperation mit TripAdvisor, dem w eltgrössten Portal für 
Reisebewertungen*. In den nächsten Monaten werden I nterhome-Ferienobjekte sukzessive auf 
den Webseiten von TripAdvisor aufgeschaltet. Gleich zeitig will Interhome mithilfe des 
spezialisierten Partners Kundenbewertungen sammeln und aufschalten, was die 
Glaubwürdigkeit und Vertrauenswürdigkeit des eigene n Produkts steigern soll. 
 
Transparent gemachte Kundenbewertungen laufen Sternen und anderen Klassifizierungs-Einheiten allmählich 
den Rang ab. Was die Hotellerie betrifft, gilt auch für Ferienwohnungen. Wer sich über positive Feedbacks der 
Klientel profilieren kann, verfügt über einen gewaltigen Marketing-Vorteil.  
 
Erkannt hat dies Interhome, Europas führende Ferienwohnungsvermittlerin. Dank der neu lancierten 
Partnerschaft mit dem weltweit grössten Reisebewertungsportal TripAdvisor hat sich Interhome das nötige 
Know-how gesichert, um künftig von diesem Marketing-Tool zu profitieren. In den kommenden Monaten wird 
Interhome dank der Hilfe von TripAdvisor Kundenfeedback sammeln und auf der eigenen Webseite publizieren. 
Parallel dazu werden Interhome-Ferienobjekte auf den Domains von TripAdvisor zur Buchung freigeschaltet. 
Der gesamte Integrationsprozess erfolgt ab sofort schrittweise.  
 
Mehr als 50 Mio. Besucher pro Monat 
Für Simon Lehmann, CEO der Interhome-Gruppe, ist die neue Kooperation mit TripAdvisor ein weiterer 
Meilenstein in der Entwicklung des Unternehmens. «Die Zusammenarbeit mit einem derart starken und global 
agierenden Partner ermöglicht unserem Geschäft mit Ferienwohnungen sowohl im Marketing als auch im 
Vertrieb spannende Optionen», so Lehmann. Eine Zahl verdeutlicht dies. Im Moment zählen die Webportale 
von TripAdvisor weltweit über 50 Millionen Besucher pro Monat. 
 
Auch TripAdvisor verspricht sich viel von der neuen Partnerschaft. «Dank der  Zusammenarbeit mit Interhome 
wird den Besuchern unserer Portale ein perfekt ausgebautes Netz an Ferienobjekten sowie geballtes 
Fachwissen über lokale Märkte zugänglich gemacht», sagt Christine Petersen, Präsidentin von TripAdvisor for 
Business. «Mit dieser Kooperation unterstreichen wir unsere Überzeugung, dass das Vermietungsgeschäft von 
Ferienwohnungen und -häusern für den weltweiten Tourismusmarkt ein riesiges Potenzial hat.»  
  
 
 
TripAdvisor®  ist die weltweit grösste Reise-Webseite, die mit ihrem Informationsangebot die Reiseplanung erleichtert. Die Webseite bietet 
authentische Erfahrungsberichte von Reisenden aus aller Welt und eine grosse Auswahl an Planungs-Features zu verschiedensten 
Reiseaspekten (inklusive Flugsuche, TripAdvisor Mobile und Instant Personalization) sowie direkte Links zu Buchungsplattformen. Die 
TripAdvisor® Media Group gehört zu TripAdvisor LLC und erreicht mit ihren 19 Reisemarken mehr als 65 Millionen Besucher monatlich. Die 
TripAdvisor-Webseiten sind mit über 50 Millionen Besuchern im Monat, 20 Millionen registrierten Mitgliedern und über 50 Millionen 
Erfahrungsberichten und Meinungen die grösste Reise-Community der Welt. TripAdvisor-Webseiten sind in 30 Ländern weltweit verfügbar, 
inklusive China unter daodao.com. Mit TripAdvisor for Business betreibt TripAdvisor einen eigenen Geschäftsbereich, um der 
Tourismusindustrie Zugang zu den Millionen monatlichen Besuchern zu ermöglichen. Hierzu gehören Business Listings, ein Service, mit 
dem Hoteliers mit Millionen von Reisenden direkt in Kontakt treten können, und Vacational Rentals, eine Webseite, die Eigentümern und 
Verwaltern von Ferienunterkünften dabei hilft, ihre Ferienhäuser und -wohnungen zu vermitteln und Alternativen zum Hotel aufzuzeigen.  
*Quelle: comScore Media Metrix für TripAdvisor Media Group Sites, Worldwide, August 2011 
 
 
Die Interhome AG  ist auf die Vermittlung eines weltweiten Angebots mit mehr als 32’000 Ferienwohnungen, Ferienhäusern und Chalets in 
29 Ländern spezialisiert. Der Qualitätsanbieter vermittelte 2010 560’000 Feriengäste und erzielte einen Nettoerlös von 206,9 Mio. CHF. Die 
Dachgesellschaft Interhome AG, domiziliert in Glattbrugg/Zürich, wird zu 100% von der Hotelplan Holding AG gehalten. Diese wiederum ist 
zu 100% im Besitz der Migros, der grössten Detailhandelsorganisation der Schweiz mit Sitz in Zürich.  
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