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Interhome préasentiert neues Katalogkonzept und lanciert Magazin welcome

Der Ferienhausspezialist geht in der Schweiz mit einem neuen innovativen Katalogkonzept an den Start.
In der kommenden Reisesaison verzichtet Interhome erstmals auf die klassischen Kataloge.
Stattdessen prasentiert die Hotelplan-Tochter Moodmaker-Broschiiren in Kombination mit dem neuen

Kundenmagazin welcome. Der Versand an die Reisebiiros erfolgt in diesen Tagen.

Glattbrugg, 11. August 2009 — Mit dem Ziel, das Handling firr die Reiseblros zu erleichtern und die Produkte
den Kunden auf inspirierende Art und Weise noch ndher zu bringen, lautet der Ferienhausspezialist das Ende
von schwerfélligen, dicken Walzern ein und prasentiert ab der neuen Saison 09/10 seine Produkte erstmals in
Ubersichtlichen und schlanken Moodmaker-Broschiren. Die aktuelle 36-seitige Winterausgabe prasentiert eine
limitierte Auswahl an Interhome-Ferienobjekten in den beliebtesten Ferienregionen der Schweiz, Osterreichs,
Frankreichs, Italiens und der USA und soll den potenziellen Gast animieren, einen persénlichen Ferienkatalog

zu bestellen respektive direkt auf www.interhome.ch zu buchen. Das vollstdndige Angebot und detaillierte

Produktinformationen finden Reisebilroagenten wie gewohnt unter www.interhome-retailer.com. Erganzt wird

das innovative Katalog-Konzept mit dem neuen Kundenmagazin welcome. Es informiert, inspiriert und 6ffnet
viele Tore zur Ferienhauswelt. Auf 26 Seiten berichtet welcome Ulber beliebte Reiseziele, Trends und
spannende Ferienerlebnisse. Die Leser erfahren in aktuellen Berichten und spannenden Reportagen viel Neues
Uber das Angebot, die Destinationen und Uber die Menschen hinter den Produkten. Das Magazin vermittelt

neue Ferienideen und erscheint zweimal jahrlich in Deutsch und Franzdésisch.

Verhéltnismassig hohe Kosten und die Umsatzverlagerung von Offline- zu Onlinekan&len haben dazu gefihrt,
dass Interhome den Nutzen der klassischen Kataloge in Frage gestellt hat. «<Mit dem neuen Prospektkonzept
optimiert Interhome das Kosten-Nutzen-Verhaltnis und tragt den geanderten Bedirfnissen von Reiseblro-
Agenten und Kunden Rechnung», kommentiert Marco Amos, Country Manager Interhome Schweiz. Das neue
Konzept von Interhome basiert nicht zuletzt auf Umfrageergebnissen und Rickmeldungen der Retailer. Damit
distanziert sich Interhome von reinen Werbe- und Verkaufsférderungsgedanken, setzt aber dafiir verstarkt auf
Inspiration und Kundenmehrwert. Zudem ist eine hdhere Flexibilitdt gewahrleistet — Moodmaker sind schneller
produziert als umfassende Kataloge und Kundenmagazine lassen sich vielfaltiger einsetzen als klassische
Prospekte. Dartber hinaus vermindert Interhome die Papierflut und leistet so einen wertvollen Beitrag zur

Schonung der Umwelt.

Die Moodmaker-Winterbroschiren 09/10 werden in diesen Tagen zusammen mit dem Kundenmagazin an die

Reisebiros verschickt. Nachbestellungen werden unter spedition@interhome.ch entgegengenommen.

Interhome AG ist als Reiseveranstalter auf die Vermittlung eines weltweiten Angebots mit mehr als 46'000 Ferienwohnungen und
Ferienhdusern in 24 Landern spezialisiert. Der Qualitdtsanbieter vermittelte 2008 525’117 Feriengdste und erzielte einen Nettoerlds von
211,9 Mio. CHF (+1,4%). Die Dachgesellschaft Interhome AG, domiziliert in Glattbrugg/Zurich, wird zu 100% von der Hotelplan Holding AG
gehalten. Diese wiederum ist zu 100% im Besitz der Migros, der grossten Detailhandelsorganisation der Schweiz mit Sitz in Zirich.
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