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Interhome baut Leaderposition aus und lanciert neuen Webauftritt 

Online-Buchungen machen bei Interhome, Europas führendem Anbieter von Ferienhäusern 

und -wohnungen, mittlerweile über 60% des Umsatzes aus. Diese Spitzenposition möchte das 

Unternehmen weiter ausbauen und hat einen neuen Webauftritt entwickelt. Neben einem 

aufgefrischten Look mit neuem Farbdesign verfügt die Webseite www.interhome.ch über eine 

topmoderne Suchtechnologie, dank der Kunden schneller und effizienter Ferienobjekte finden, 

die ihren individuellen Wünschen entsprechen.   

 

Für Simon Lehmann, CEO von Interhome, gibt es keine Zweifel. «Das Buchungsvolumen via Internet 

wird in den kommenden Jahren weiter wachsen.» Schon heute wickelt Europas führender Anbieter 

von Ferienhäusern und -wohnungen gegen 60% aller Buchungen über den Onlinekanal ab. Allein im 

Jahr 2010 hat der entsprechende Umsatz um 10% zugelegt. Jetzt hat das Unternehmen die 

Voraussetzungen geschaffen, um diese führende Branchenposition im Internet-Vertrieb weiter 

auszubauen. Im Rahmen des Projekts «Fiji», das die Interhome-Teams «eBusiness» und «Web-

Entwicklung» über ein Jahr beansprucht hat, hat der Ferienhausspezialist einen ganz neuen 

Webauftritt geplant, entwickelt und auf www.interhome.ch umgesetzt.   

 

Schneller und effizienter zum Wunsch-Ferienhaus 

Neben dem aufgefrischten Look und Farbdesign verfügt die Webseite neu über eine Reihe von 

modernen Tools, welche die Bedienbarkeit deutlich verbessern. Dank der neu eingesetzten 

Technologie «Guided Navigation» werden den Kunden während der Ferienobjekt-Suche sofort 

passende Angebote präsentiert, die ihre individuellen Kriterien erfüllen. Sie finden so rascher und 

effizienter ihr Wunsch-Ferienhaus oder ihre Wunsch-Ferienwohnung. «Der Faktor Zeit spielt im 

Wettbewerb um Online-Kunden eine ganz wesentliche Rolle», ist Simon Lehmann überzeugt. Um 

diesbezüglich noch mehr Trümpfe ausspielen zu können, ist die neue Website im Rahmen des 

Projekts auch in Bezug auf Suchmaschinenoptimierung in Google perfektioniert worden. Damit wird 

die Suche  nach dem optimalen Objekt für potenzielle Gäste nun noch einfacher. Die modernisierte 

Webseite von Interhome ist rechtzeitig zum Beginn der Winterferiensaison live geschaltet worden. 

 
Die Interhome AG ist als Reiseveranstalter auf die Vermittlung eines weltweiten Angebots mit etwa 32’000 
Ferienwohnungen, Ferienhäusern und Chalets in 27 Ländern spezialisiert. Der Qualitätsanbieter vermittelte 2009 560’000 
Feriengäste und erzielte einen Nettoerlös von 211,6 Mio. CHF. Die Dachgesellschaft Interhome AG, domiziliert in 
Glattbrugg/Zürich, wird zu 100% von der Hotelplan Holding AG gehalten. Diese wiederum ist zu 100% im Besitz der Migros, 
der grössten Detailhandelsorganisation der Schweiz mit Sitz in Zürich.  
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