MEDIENINFORMATION

NH Hoteles verkauft St. Ermin’s Hotel in London an internationale Investorengruppe

Im Rahmen seines Wirtschaftlichkeits- und Kostensen kungsprogramms, das NH Hoteles im
letzten Jahr verabschiedet hat, wurde das Jolly St. Ermin’s Hotel zur Starkung der Liquiditat
des Unternehmens verkauft. Das 275-Zimmer-Hotel im Londoner Stadtteil Westminster wird
von NH Hoteles betrieben, seit das Unternehmen 2007 die italienische Hotelgruppe Jolly
Ubernommen hat. Durch die mit Hesperia getroffene M anagement-Vereinbarung steht seit
kurzem ein weiteres Hotel in London unter dem Manag ement von NH Hoteles. Damit zeigt die
Hotelgruppe mit drei Hotels und mehr als 500 Zimmer n weiterhin eine deutliche Prasenz in
London. NH Hoteles ist in der Schweiz mit funf Hote Is in den Stadten Freiburg, Genf, Luzern

und Zirich prasent.

Zurich, 29. April 2010 — Die spanische Hotelgruppe NH Hoteles (Madrid) bleibt auch weiterhin ihrer
Strategie treu, nicht-strategisches Anlagevermdgen zu verdussern. Eine Investorengruppe, zu der
unter anderem die Unternehmen Angelo, Gordon & Co., Amerimar Enterprises und Gracemark
Investments gehoéren, haben mit NH Hoteles den Verkauf und Kauf des Jolly St. Ermin’s Hotels in
London fir rund 75 Millionen Euro (65 Millionen £) vereinbart.

Das historische 275-Zimmer-Hotel gehort seit der Akquisition der italienischen Hotelgruppe Jolly in
2007 zum Portfolio von NH Hoteles, die dieses Haus nun als nicht-strategisches Objekt fur das
Unternehmen eingestuft hat. Diese Einschatzung beruht auf dem hohen Investitionsvolumen von fast
31 Millionen Euro fur Sanierung und Renovierung, um das Hotel auf dem Standard von NH Hoteles zu
halten. Ausserdem hebt der Verkauf die Risiken auf, die mit der Sanierung von historischen und
denkmalgeschitzten Gebauden einhergehen. Aufgrund der Management-Vereinbarung mit Hesperia
konnte NH Hoteles kurzlich ein neues Hotel in London, das wie das St. Ermin’s Hotels in Westminster
liegt, seinem Portfolio hinzufiigen. Das bedeutet, dass die spanische Hotelgruppe mit drei Hotels mit

mehr als 500 Zimmern unvermindert auch weiterhin Flagge in London zeigt.

Der Plan, sich von nicht-strategischen Beteiligungen zu trennen, ist Teil des Wirtschaftlichkeits- und
Kostensenkungsprogramms, das NH Hoteles seit Ende 2008 umsetzt. Die Transaktion in London
sowie der Verkauf von drei Hotels in Mexiko Anfang 2010 tragen somit mit 117 Millionen Euro zur
Erfullung des Plans bei.



Angelo, Gordon & Co. (www.angelogordon.com) _wurde 1988 gegriindet und hat rund 21 Milliarden US-Dollar
unter ihrem Management. Zurzeit umfasst das Investmentportfolio des Unternehmens die vier nachfolgenden
Hauptdisziplinen: notleidende Kredite (Schuldtitel) und fremdfinanzierte Darlehen, Immobilienkapital und
-verbindlichkeiten, Privatkapital und Multi-Strategien. Angelo, Gordon & Co. beschéftigt rund 200 Mitarbeiter und
hat seinen Hauptsitz in New York mit Buros in Los Angeles, Chicago, London, Amsterdam, Hong Kong, Seoul
und Tokio. Das Unternehmen arbeitet mit Firmen aus dem Immobilienmarkt zusammen, die auf den Erwerb von
Grundsticken und Verbindlichkeiten spezialisiert sind.

Amerimar verfugt Gber mehr als 20 Jahre Erfahrung in der Entwicklung und Umsetzung einzigartiger und
erfolgreicher Hotelprojekte. Zu den Projekten gehoren beispielsweise The Hutton Hotel (Nashville Tennessee),
das George Hotel (Washington D.C.) und das Hotel Derek (Houston, Texas). Dabei liegt der Fokus auf der
Entwicklung, dem Design, dem Branding und auf dem profitablen Betrieb von Hotels mit eindeutigen
Differenzierungsmerkmalen. In einer Welt fortschreitender Vereinheitlichung entwickelt Amerimar einzigartige und
erfolgreiche Projekte, die dem Verbraucher in Erinnerung bleiben. Dartiber hinaus positioniert sich das
Unternehmen ebenfalls als fuhrend im Bereich der Entwicklung von «griinen» Hotels. Zu den Projekten von
Amerimar zéhlen einige der besten Boutique Hotels in den USA. So ist The Hutton Hotel Teil der Leading Hotels
of the World und z&hlt 2010 zur «Hot List» bei den Condé Nast Travelers. 1999 entwickelte Amerimar das Hotel
George, das das erste Boutique Hotel in Washington D.C. war und — ebenso wie das Hotel Derek in Houston —
den Preferred Hotels and Resorts angeschlossen ist.

NH Hoteles _(www.nh-hotels.com) _ist die drittgrésste Business-Hotelgruppe in Europa und betreibt 393 Hotels
mit 58’848 Zimmern in 24 Landern Europas, Lateinamerikas und Afrikas. Derzeit befinden sich 39 neue NH-
Projekte mit ca. 7°000 Zimmern in der Entwicklung. In der Schweiz betreibt die Gruppe fiinf Hauser in den Stadten
Zirich (Flughafen), Genf (Flughafen und Stadtzentrum), Luzern und Fribourg. NH Hoteles ist bekannt fiir seine
hohen Qualitéats- und Servicestandards sowie seine Liebe zum Detail bei Ausstattung, Restaurants und
Technologie. Die NH-Hotels sind speziell auf Geschéftsreisende ausgerichtet, sodass diese in einer komfortablen
Umgebung wie im eigenen Biro arbeiten oder sich einfach wie zu Hause fiihlen kénnen. Einen besonderen
Schwerpunkt legt das Unternehmen auf seine Gastronomie. Der spanische Koch Ferran Adria, Grinder des
Restaurants El Bulli, kreierte eigens fur NH Hoteles neue F&B-Konzepte: das so genannte «nhube», das
Gastronomie, Unterhaltung und Hotel miteinander kombiniert, sowie «Fast Good». NH Hoteles ist sich seiner
Verantwortung als Tourismusunternehmen gegeniiber der Gesellschaft und der Umwelt bewusst und bietet
Hotelleistungen an, die derzeitige und zuklinftige Bedirfnisse ihrer internen und externen Stakeholders
(Mitarbeiter, Kunden, Aktionare, Zulieferer, Umwelt etc.), den Markten, in denen NH prasent ist, und den
zukiinftigen Generationen mit einem Maximum an Aufmerksamkeit fiir effiziente und nachhaltige Lésungen
antizipieren. Die NH-Gruppe ist an der Madrider Bdrse notiert.
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