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34. TTW: Tourismusfachmesse und Schaufenster des Outgoing-Tourismus 

 

Der 34. TRAVEL TRADE WORKSHOP (TTW) liegt auf Kurs: Der aktuelle Buchungsstand der 

Aussteller sowie der bereits vermieteten Quadratmeterfläche entspricht Mitte Mai dem des Vorjahres. 

Die Vertriebsleiter der grossen Schweizer Reiseveranstalter haben den TRAVEL TRADE WORKSHOP 

(TTW) unlängst zum offiziellen Pflichttermin für ihre Vertriebsangestellten erklärt. Beides zeigt: Der 

TTW ist gerade in Zeiten beschleunigten Strukturwandels und intensiveren Wettbewerbs eine 

wichtige Branchenplattform für Erfahrungsaustausch und Networking – aus Sicht der Aussteller 

ebenso wie aus Sicht der Besucher. 

 

Zürich/Montreux, 25. Mai 2009 – Der aktuelle Buchungsstand der Aussteller und -Fläche in Quadratmetern 

des diesjährigen TRAVEL TRADE WORKSHOP (TTW) vom 4. und 5. November in Montreux liegen per 

Mitte Mai auf Vorjahreskurs. Zusammen mit der kürzlich von allen Vertriebsleitern der grossen Schweizer 

Reiseveranstalter gefassten Verlautbarung, den 34. TTW zum Pflichttermin für mindestens einen 

Vertriebsangestellten pro Filiale zu erklären, zeigt dies deutlich: Der TRAVEL TRADE WORKSHOP wird 

einmal mehr zum Schmelztiegel wertvollen Erfahrungsaustausches und Wissenstransfers. Seitens der 

Aussteller aber auch aus Besuchersicht ist man sich einig: Die Schweizer Reiseindustrie nimmt, im 

Gegensatz zu manch anderer Branche, die Herausforderung an und nutzt die Plattform des TTW als 

Chance, der momentanen wirtschaftlichen Situation die Stirn zu bieten. Die grösste Schweizer 

Tourismusfachmesse gewinnt so in Zeiten von wirtschaftlicher Unsicherheit noch mehr an Bedeutung für die 

ganze Branche. 

 

«Der aktuelle Buchungsstand der Aussteller zeigt uns, dass in Zeiten, in denen die Nachfrage geringer zu 

werden droht, die Anbieter die Wichtigkeit des TTW erkennen und mit ihrer Teilnahme die Möglichkeit 

nutzen, den Bekanntheitsgrad ihrer Angebote und Destinationen noch weiter zu steigern und die 

Verkaufszahlen anzukurbeln», so Ralph Nikolaiski, Managing Director TTW. «Als Treffpunkt einer ganzen 

Branche bedeutet die Präsenz an den Messetagen des TTW für die Aussteller einen deutlichen Mehrwert im 

Gegensatz zu allen übrigen, kleineren Veranstaltungen, die das Jahr über statt finden. Nirgendwo sonst 

erreichen die Anbieter mit vergleichsweise kostengünstigem Aufwand mehr Interessenten und 

Entscheidungsträger in solch komprimiertem Rahmen.» 
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