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Neuer Markenauftritt fiir Neckermann Reisen

Neckermann Reisen geht mit einem neuen Erscheinungsbild in die Sommersaison 2016. Dabei
werden die bewahrten Starken der Thomas Cook Gruppe mit dem ,Sunny Heart“ sowie das
Versprechen ,,Neckermann macht's moglich“ auch optisch zusammengefiihrt.

Wien, 15. Oktober 2015 - Zwei Wochen vor der Veroffentlichung der Sommerkataloge
prasentierte loannis Afukatudis, Vorstand der Thomas Cook Austria AG, den Mitarbeitern am 14.
Oktober das neue Design. Das neue Logo von Neckermann Reisen vereintf den Neckermann-
Schriftzug mit dem ,Sunny Heart*, das seit 2013 das Symbol der gesamten Thomas Cook-Gruppe
ist.

Der moderne und frische Auftritt verdeutlicht den erfolgreichen Markenkern der wichtigsten
Veranstaltermarke der Thomas Cook Group. Seit mehr als fiinf Jahrzehnten steht Neckermann
Reisen im deutschsprachigen Raum fiir Verlasslichkeit, ein ausgezeichnetes Preis-Leistungs-
Verhdltnis und Familienfreundlichkeit. Mehr denn je setzt Thomas Cook mit seiner Volumenmarke
auf die Botschaft des legendaren Slogans ,,Neckermann macht’s moglich“ und das Versprechen,
einem breiten Spektrum von Gasten unvergessliche Urlaubserlebnisse zu unschlagbaren Preisen zu
bieten. In den neuen Sommerkatalogen, die Thomas Cook Anfang November prdsentieren wird,
werden die Werte der Marke Neckermann Reisen durch neue Inhalte und Leistungsversprechen
unfermauert.

Zeitgleich mit dem Relaunch in Osterreich prasentiert sich Neckermann Reisen auch in Deutschland,
der Schweiz, den Niederlanden, Polen, Tschechien und Ungarn mit dem neuen Logo. So entsteht
unter dem Leitmotiv des ,Sunny Heart auch ein einheitlicherer Auftritt der Thomas Cook Group in
den Zielgebieten, der den Thomas Cook-Gasten die Orientierung erleichtert. Ein Zeichen fir
Kontinuitat setzt dabei die weitere Verwendung der charakteristischen Neckermann-Farbe Gelb. Sie
erstrahlf nun in einem noch sonnigeren Ton als bisher und steht fiir klassische Urlaubsattribute, wie
Warme, Licht und Freude.

,Die Vereinigung unserer wichtigsten Veranstaltermarke mit dem ,Sunny Heart* schlagt nun auch
opfisch den Bogen zwischen dem Markenversprechen von Neckermann Reisen und dem Potenzial
der Thomas Cook Group, unseren Kunden weltweit differenzierte, maPRgeschneiderte
Urlaubserlebnisse zu bieten®, sagt loannis Afukatudis. ,Dies starkt unseren Auftritt als Gruppe,
indem Thomas Cook durchgangig im Bewusstsein der Kunden ist — von der Urlaubssuche (iber die
Buchung, die Anreise und das Hotel bis nach ihrer Riickkehr. Gleichzeitig unterstreicht dieser Schritt
die Uberragende strategische Bedeutung der traditionsreichen Marke Neckermann Reisen fiir die
Unfernehmensgruppe.“ Und er erganzt: ,Unser neues Logo passt ausgezeichnet zu unserem
Versprechen, die Kunden und ihre Wiinsche in den Mittelpunkt unseres Denkens und Handelns zu
stellen. Die Assoziafion mit Modernitaf, Frische und Herzlichkeit ist genau das, was sich die Gaste
von heute von einer groPen, beliebten Urlaubsmarke wiinschen und mit ihren individuellen
Erwartungen an die Urlaubsreise verkniipfen. Daran arbeiten wir mit viel Herzblut.“
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Uber Thomas Cook
Die Thomas Cook AG ist einer der filhrenden Touristikkonzerne der Welt. Die Thomas Cook Austria AG ist eine

100 Prozent Tochter der Thomas Cook AG, deren Geschaftsanteile zu 100 Prozent von der Thomas Cook
Group plc gehalten. Neckermann Reisen, die grofite Marke der Thomas Cook AG, ist die Reisemarke
Osterreichs und ein Markenzeichen fiir Qualitdt zu giinstigen Preisen. Ebenso gehéren die Marken Thomas
Cook, Oger Tours und Bucher Last Minute zum Konzern. www.thomascook.info
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