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Ca. 1 Million Buchungen von
Fllgen, Bahnreisen,
Mietwagen und
Hotellibernachtungen bilden /3
eine umfassende
Datenbasis.

AirPlus Business Travel Index 2015
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AIRPLUS. WHAT TRAVEL PAYMENT IS ALL ABOUT.




Anzahl Kilometer von Schwelzer
Geschaftsreisenden 2015 mit AirPlus:

3'226'632°415

Schweizer Geschaftsreisende sind 21,5 Mal zur Sonne geflogen!

Quelle: AirPlus Business Travel Index 2015, AirPlus-Kunden in der Schweiz 2014/2015
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Die Ausgaben fur Flugtickets sind um fast 10% gesunken

| 2014vs. 2015

p @ Ausgaben in CHF 1'012 = 914 (- 9,7 %)
Fiight Anzahl Tickets +/- 0 % n
e i vs 2015
E @ Ausgaben in CHF 153 = 149 (- 2,6 %) Senwere
Train Anzahl Tickets -2,6 %
e i vs s
s | Ausgaben in CHF 242 < 237 (- 2,1 %)
Gar Renta Anzahl Buchungen +8 % (%)
| 2014vs.2015
ml' @ Ausgaben in CHF 524 - 458 (- 12,6 %)

Hotel Anzahl Buchungen +7,7 % (%)

(*) Veranderung im Zahlungsverhalten

Quelle: AirPlus Business Travel Index 2015, AirPlus-Kunden in der Schweiz 2014/2015
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Knapp % der Geschaftsreisen finden in Europa statt

Verteilung der Geschaftsflige 2015 in %

Schweiz

w Domestic
m Continental
¥ Intercontinental

Hinweis: Nur Tickets ex Schweiz und mit derselben Klasse fiir Hin- und Rickflug

Quelle: AirPlus Business Travel Index 2015, AirPlus-Kunden in der Schweiz 2014/2015
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Anteil der Low Cost Carrier nimmt zu

Low Cost Carrier vs. Legacy Carrier

Low Cost Carrier 9.1 % 8,3%

Legacy Carrier 90,9 % 91,7 %

Flight

Quelle: AirPlus Business Travel Index 2015, AirPlus-Kunden in der Schweiz 2014/2015
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London und New York bei Schweizer Firmen top

2015 keine Veranderung gegeniber 2014

Continental

1. London n

2. Disseldorf
3. Wien

Schweiz

4. Berlin

Intercontinental Fiight

1. New York
2. Shanghai
3. Moskau

4. Singapore

Quelle: AirPlus Business Travel Index 2015, AirPlus-Kunden in der Schweiz 2014/2015
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Juni, September und November waren 2015 bel
Schweizer Firmen top n

Schweiz

Anzahl Tickets in % pro Monat
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Quelle: AirPlus Business Travel Index 2015, AirPlus-Kunden in der Schweiz 2014/2015
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Geschaftsreisen sind immer noch eine Manner-
domane ...aber der Anteil der Frauen steigt n

Schweiz

19,8 %

Frauen

Quelle: AirPlus Business Travel Index 2015, AirPlus-Kunden in der Schweiz 2014/2015
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Verteillung der Geschaftsflige in % n

Schweiz

Manner Frauen

10

® Domestic
m Continental
" Intercontinental

Quelle: AirPlus Business Travel Index 2015, AirPlus-Kunden in der Schweiz 2014/2015
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Verteilung der Serviceklassen
Frauen fliegen mehr Economy und weniger Business

Schweiz

82,4%

Economy

85,2%

Economy

0,3%

Prem. Eco

0,3%

Prem. Eco

17,1%

Business

14,4%

Business

Quelle: AirPlus Business Travel Index 2015, AirPlus-Kunden in der Schweiz 2014/2015
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Frauen buchen friher und stornieren weniger n

Schweiz

Vorausbuchung in Tagen, 2014/2015

_ Total Frauen Manner

2014 1,9 5,1 0,7

2015 22,4 25,6 21,1

Stornierungsrate, 2014/2015

_ Total Frauen Manner
4 %

2014 3,9 % 3,4 %

2015 3,7 % 3,3% 3,8 %

Quelle: AirPlus Business Travel Index 2015, AirPlus-Kunden in der Schweiz 2014/2015
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