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Sprachliche Weiterbildung boomt —insbesondere online

Wie die gesamte Reisebranche leidet auch der Sprachreiseanbieter Linguista
unter der Coronakrise und den strikten Reisebeschrankungen. Doch dank des
kontinuierlichen Ausbaus seiner Online-Kurse kann der Spezialist seinen
Kunden trotzdem ein hochwertiges und flexibles Angebot machen. Gleichzeitig
steigt das Interesse der jungen Kundschaft an einem Zwischenjahr im Ausland.

Zurich, 8. Februar 2021 — Das Thema Online-Sprachkurse ist bei Linguista Sprachaufenthalte im
Dauerhoch. Seit Beginn der Coronakrise vor knapp einem Jahr wurde das Kurs-Angebot verzehnfacht.
Die Anzahl an Online-Sprachschulern ist um 400% gestiegen. «Das flexible Lernen ist dabei auf allen
Altersstufen beliebt, bei der Jugend etwa zur Vorbereitung auf die Gymipriifung, bei Studenten, bei der
Zielgruppe 30+ fiir Auffrischkurse oder bei Businessleuten firs berufliche Weiterkommens, sagt CEO
Claudio Cesarano.

Ausgebaut hat Linguista u. a. den Bereich der Business-Kurse. Dazu gehdren Englisch-Fachsprache-
Angebote wie «Legal English», «Professional English» oder «Work & Career» sowie Chinesisch und
auch Russisch. Die Vorteile des Online-Lernens sind dabei vielféltig. So kénnen die Teilnehmer ihr
Programm beispielsweise bei den Chinesisch-Kursen ganz individuell zusammenstellen. Die Schule
bietet Einzel- oder Gruppenkurse um jede beliebige Zeit an, 24 Stunden am Tag. Der Einstieg ist
jederzeit maoglich.

Auch die Qualitat der Lehrpersonen ist garantiert. Denn Linguista arbeitet auch beim E-Learning mit den
Lehrern und Lehrerinnen der Partnerschulen vor Ort zusammen. Diese begleiten den gesamten
Lernprozess, die Aussprache der Schiiler und Schulerinnen wird nicht via Spracherkennung, sondern
von einem Muttersprachler live verbessert. Die Teilnehmenden aus aller Welt sind untereinander und
mit der Lehrperson per Video in Kontakt und kdnnen sich jederzeit personlich austauschen. Zum Einsatz
kommen Tools wie Zoom oder Microsoft Teams.

Jugendliche setzen aufs Zwischenjahr

Ein ganz anderer Trend, den Linguista bei seinen jungen Kunden feststellt, ist die starke Nachfrage
nach einem Zwischenjahr im Ausland. «Wir horen verstarkt von Eltern, die aktuell keine
Schnuppermdéglichkeiten fur ihre Kinder finden oder verzweifelt nach einer Lehrstelle suchen. Viele
mochten daher auf ein Sprachenjahr ausweichen», berichtet Claudio Cesarano. «Teils kommen die
Anfragen schon vor der zweiten Sekundar-Stufe — also bereits fur das Jahr 2022.»

Linguista bietet dafurr eine breite Auswahl an Sprachprogrammen an — beispielsweise in Verbindung mit
einem Job oder Praktikum. Claudio Cesarano: «Gerade junge Erwachsene haben durch die
Coronabeschrankungen ein enormes Manko an Austausch und ihnen fehlt das Zusammensein mit
Freunden. Deshalb sind Bildungsreisen eine sehr gute Moéglichkeit, nicht nur eventuelle Bildungsliicken,
sondern auch eine soziale Licke auszufiillen.»

Sprachreisen werden dem CEO zufolge immer gefragt sein. Allerdings werde man kinftig wohl
nachhaltiger und langer reisen. Auch Privatkursen sagt Linguista eine steigende Nachfrage vorher. Im
Businessbereich werden Online-Sprachkurse immer salonféhiger. Die 50+-Generation der Linguista-
Kunden konne es hingegen kaum erwarten, ihre Reise endlich anzutreten. «Ein grosser Teil unserer
Stammkunden hat bereits zum vierten Mal umgebucht, da sich die Situation vor Ort immer wieder
anderte. Annullationen haben wir in diesem Bereich kaum», so Claudio Cesarano.

Hier gibt es weitere Informationen zu den Online-Sprachkursen und dem Angebot fiirs Zwischenjahr.



https://www.linguista.ch/de/online-sprachkurse/
https://www.linguista.ch/de/zwischenjahr/
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Fir weitere Informationen:

PrimCom Linguista Sprachaufenthalte
Mary Stefanizzi Claudio Cesarano

Beratung CEO Media Touristik AG

Tel.: +41 44 421 41 33 Tel.: +41 44 455 34 01
m.stefanizzi@primcom.com c.cesarano@mediatouristik.ch
WWW.primcom.com www.linquista.ch

Linguista Sprachaufenthalte ist eine Marke der Media Touristik AG und gehdrt seit 2010 zur Globetrotter
Reisegruppe. Das Unternehmen kann auf Gber 30 Jahre Erfahrung in der Organisation von Sprachaufenthalten
zuriickblicken. Als Schweizer Reiseanbieter setzt Linguista auf hohe Standards bei der Abwicklung der
Sprachreisedienstleitungen. Die motivierten Mitarbeiter beraten kostenlos an 6 Standorten zum umfassenden
Angebot fir Gber 13 Sprachen in mehr als 30 Landern. Linguista Sprachaufenthalte ist Mitglied im Schweizer
Reiseverband und dem Reisegarantiefonds.
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