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Erstes Radisson Collection Hotel in Marokko

Mit dem Traditionshotel Lincoln Casablanca fiihrt die Radisson Hotel Group ihre dritte Marke in dem
nordafrikanischen Land ein

Die Radisson Hotel Group (RHG) expandiert in Marokko und setzt den Wachstumskurs ihrer Premium-Lifestyle-
Marke Radisson Collection weiter fort. Gemeinsam mit dem franzésischen Unternehmen REALITES hat die
Hotelgesellschaft die Unterzeichnung fir das Lincoln Casablanca bekannt gegeben. Das traditionsreiche Haus ist
das erste Radisson Collection Hotel in dem nordafrikanischen Land und die neunte Hotelunterzeichnung der
Gruppe in diesem Jahr in Marokko. Mit dem Neuzugang erweitert RHG das Portfolio dort auf drei Marken und elf
in Betrieb oder in der Entwicklung befindliche Hotels. Bis 2025 will die Radisson Hotel Group mit 15 Hausern in
Marokko vertreten sein.

Das Lincoln Hotel ist das alteste Hotel in Casablanca und ein Paradebeispiel fir das Art-déco-Erbe der Stadt. Es
wurde 1916 von dem renommierten franzdsischen Architekten Hubert Bride erbaut. Das Lincoln Hotel ist ein
Wahrzeichen von Casablanca, um das herum sich die Stadt entwickelt hat. Der franzésische Entwicklungskonzern
und Inhaber der Immobilie, REALITES, legt viel Wert auf eine sorgfaltige Restaurierung, bei der die Fassade, ein
historisches Baudenkmal, erhalten wird.

@5 - CASABLANCA — Avenue de la Gare

Das Hotel, das gerade umfassend umgestaltet wird und Anfang 2025 erdéffnet werden soll, befindet sich am
Boulevard Mohammed V im Herzen des historischen Stadtzentrums, einem bedeutenden Geschéfts-, Finanz- und
Unterhaltungsviertel. Das neue Radisson Collection Hotel liegt auch in der Nahe der wichtigsten
Sehenswirdigkeiten der Stadt wie dem Yachthafen von Casablanca. Die Hassan-ll.-Moschee, eine der groften
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Moscheen der Welt, ist nur drei Kilometer und die Medina sogar nur eineinhalb Kilometer entfernt. Bis zur nachsten
Stralkenbahnlinie und dem nachstgelegenen Bahnhof, Casa-Port, sind es nur wenige Gehminuten.

Das Hotel wird Gber 120 moderne Standard- und Superior-Zimmer sowie Junior-Suiten verfigen, die den Gasten
einen authentischen Eindruck von Casablanca vermitteln. Das Restaurant, die Lounge-Bar und der einladende
Innenhof werden Szene-Treffs des gesellschaftlichen Lebens und (iberzeugen durch eine auRergewdhnliche
Kiiche, die auch auf der Dachterrasse geboten wird. Dort genieRen die Gaste eine spektakulare Aussicht auf die
Stadt. Das Hotel bietet zudem einen Fitness- und einen Wellnessbereich sowie eine 250 Quadratmeter grolRe
Veranstaltungsflache, die auf eine Aulienterrasse flihrt und in drei Tagungsraume unterteilt werden kann.

,Da wir Marokko im Rahmen unserer afrikanischen Expansionsstrategie als einen wichtigen Schwerpunktmarkt
identifiziert haben, gibt es fiir die Radisson Hotel Group keine bessere Wahl fir die Eréffnung des ersten Radisson
Collection Hotels als das beliebte historische Hotel in Casablanca. Die Stadt wird sich voraussichtlich zu einem
der wichtigsten Geschéftsreiseziele in Afrika entwickeln. Wir sind fest davon Uberzeugt, dass das Lincoln
Casablanca, ein Radisson Collection Hotel, wieder zum Mittelpunkt und zum ikonischen Hotspot fir internationale
Reisende in Casablanca werden wird“, sagt Ramsay Rankoussi, RHG Vice President, Development, Africa &
Turkey.

~Einer der wichtigsten Aspekte des Lincoln ist seine tiefe Verbundenheit mit der Geschichte von Casablanca. Es
besteht eine sehr starke Verbindung zu den Einwohnern und der Stadt. Wir von REALITES engagieren uns zu
100 Prozent flr dieses anspruchsvolle Projekt, das die Schénheit des Hauses und seiner ikonischen Fassade
wiederherstellen soll. Das neue Lincoln wird ein echter Anziehungspunkt fir die Stadt und ein lebendiger Ort fur
seine Bewohner im Herzen des Art-déco-Viertels sein®, sagt Yoann Choin-Joubert, CEO der REALITES-Gruppe.
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Simon Kern, Area Manager PR & Communication Central & Southern Europe
simon.kern@radissonhotels.com

UBER RADISSON COLLECTION

Die Radisson Collection ist die Premium-Lifestyle-Marke der Radisson Hotel Group (RHG), in der ihre
auflergewohnlichen Luxusimmobilien vereint sind. Der Standort und seine Kultur spiegeln sich in dem Charakter
des jeweiligen Radisson Collection Hotels wider. Die Marke steht fiir ein ikonisches Innendesign, ein besonderes
Gasteerlebnis in den Bereichen Gastronomie, Fitness, Wellness und Nachhaltigkeit und einen sehr personlichen
Service. Radisson Collection ist Teil der Radisson Hotel Group, eine der gréiten Hotelgesellschaften der Welt mit
mehr als 1.500 Hotels in 120 Landern, die in Betrieb oder in der Entwicklung sind. Neben Radisson Collection
gehoren auch die Marken Radisson Blu, Radisson, Radisson RED, Radisson Individuals, Park Plaza, Park Inn by
Radisson, Country Inn & Suites by Radisson und prizeotel zum Portfolio der RHG.

Weitere Informationen unter Radisson Collection.
LinkedIn | Instagram | Twitter | Facebook | YouTube

UBER REALITES

REALITES wurde 2003 von seinem CEO Yoann Choin-Joubert gegriindet und ist ein flihrender franzésischer
Gebietsentwickler, der Stadten und Ballungsraumen neue Lésungen anbietet, die Werte, Attraktivitdt und
wirtschaftliche Entwicklung schaffen. REALITES verfligt Uber eine doppelte Positionierung in den Bereichen
Contracting (Bau von Wohnungen, betreutes Wohnen, Einzelhandel, Biros, Geschéaftslokale etc.) und im
Nutzungsmanagement (Gastgewerbe, Gesundheits- und Unterhaltungsdienstleistungen) und entwickelt Projekte
fur die Bedurfnisse von Stadten und Stadtteilen von morgen.

Weitere Informationen unter www.groupe-realites.com
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