
 

 

 
Frankfurt am Main, 16. April 2024 

 
Radisson Hotel Group baut 
internationale Präsenz signifikant aus 
 
Auf dem diesjährigen International Hospitality Investment Forum (IHIF) in Berlin gab die Radisson Hotel 
Group einen Überblick über den aktuellen Stand der Hotelentwicklungen im Rahmen ihrer kontinuierlichen 
Wachstumsstrategie für das vielfältige Portfolio der Gruppe, das sich aus zehn Marken zusammensetzt. 
Aktuell zählen zu der Gruppe mehr als 1.340 Häuser in über 95 Ländern, darunter Radisson Blu, seit zwölf 
Jahren in Folge die größte Upper-Upscale Marke in Europa, und Radisson, die am schnellsten wachsende 
gehobene Marke der Branche in EMEA und Südostasien. 
 
Nach einem rekordverdächtigen Jahr 2023 hat die Radisson Hotel Group ihr Portfolio im ersten Quartal 2024 mit 
strategischen Vertragsabschlüssen und Eröffnungen in der EMEA- und APAC-Region weiter ausgebaut. 
Großbritannien, Indien und China sind führende Wachstumsländer, zusammen mit Debüts in neuen florierenden 
Märkten und Urlaubszielen wie Montenegro, Indonesien und Laos mit den Vertragsunterzeichnungen von 
Radisson Blu Hotel & Resort, Kolašin; Radisson Resort Anyer, das erste Resort der Gruppe, das ein Glamping-
Konzept anbietet, und Radisson RED Vientiane in der Hauptstadt von Laos. 
 
„In den letzten fünf Jahren haben wir das Geschäft um fast 50 Prozent gesteigert und werden auch weiterhin dank 
des Vertrauens unserer Partner und der Relevanz unserer Marken beachtliche Ergebnisse erzielen“, sagt Elie 
Younes, Executive Vice President und Global Chief Development Officer der Radisson Hotel Group. Allein im 
ersten Quartal 2024 seien mehr als 50 weitere Hotels durch Eröffnungen oder Vertragsunterzeichnungen 
dazugekommen, so Younes weiter.  
 
Die Präsenz der Radisson Hotel Group in EMEA nimmt kontinuierlich zu, wobei Radisson Blu als größte Upper-
Upscale Marke in Europa führend ist. Mehr als 30 Prozent des Gruppenwachstums im ersten Quartal 2024 in 
EMEA bestand aus der Expansion von Radisson Blu, unter anderem auch mit neuen Häusern in Italien und 
Montenegro. Das Portfolio von Radisson Individuals wuchs durch wichtige Vertragsabschlüsse im Vereinigten 
Königreich und in Frankreich, darunter das am Meer gelegene The View Hotel Folkestone, a member of Radisson 
Individuals, und die Boutique La Villa d’Italie Menton, a member of Radisson Individuals. Zu den 
Meilensteineröffnungen gehörten das erste Safari-Hotel der Gruppe in Südafrika, das Radisson Safari Hotel 
Hoedspruit, sowie das sechste Radisson Collection Hotel der Gruppe in Italien, das Radisson Collection Hotel, 
Roma Antica, und mit dem Radisson RED Belgrade das Debüt der dynamischen Lifestyle-Marke in Südosteuropa 
in Zusammenarbeit mit der PPHE Hotel Group (PPHE). 
 
Seit der Ausweitung der strategischen Partnerschaft mit PPHE, die im Jahr 2022 angekündigt wurde, haben die 
Radisson Hotel Group und PPHE im Rahmen der Integration der Lifestyle-Marke art'otel in das dynamische 
Markendach der Gruppe mehrere preisgekrönte Häuser eröffnet, darunter das Grand Hotel Brioni Pula, ein 
Radisson Collection Hotel, das art'otel London Battersea Power Station und art 'otel Zagreb. Zusätzlich zu den 
bestehenden art'otel-Hotels in Amsterdam, Berlin und Köln werden neue Hotels in wichtigen kosmopolitischen 
Städten und begehrten Vierteln eröffnet, darunter Rom (art'otel Rome Piazza Sallustio) und das nächste Londoner 
Flaggschiff: art 'otel London Hoxton. Beide Neuzugänge sollen im ersten Halbjahr 2024 eröffnet werden. Ebenfalls 
im zweiten Quartal 2024 soll das Radisson RED Berlin Kudamm eröffnet werden, das zweite Radisson RED Hotel 
in Partnerschaft mit PPHE und Deutschlands erstes Radisson RED Hotel. 
 



   
 

 

Im ersten Quartal 2024 wurden mehr als die Hälfte der Vertragsabschlüsse und Eröffnungen der Gruppe im 
gesamten APAC-Raum erzielt, insbesondere in Indien, China und Kambodscha, angeführt von den Marken 
Radisson RED und Radisson Blu. Zu den wichtigsten strategischen Vertragsabschlüssen gehörten das erste 
Immobilien- und Marktdebüt der Gruppe in Neuseeland mit dem Radisson RED Auckland sowie weitere 
Vertragsabschlüsse wie Radisson RED Phnom Penh und Radisson Blu Hotel & Residences Phnom Penh 
(Kambodscha), Radisson RED Taian Mount Tai (China), Radisson Blu Hotel, Ayodhya Uttar Pradesh und 
Radisson Blu Hotel, Lucknow Gomti Nagar, Uttar Pradesh in Indien. 
 
Mit Blick auf den Rest des Jahres 2024 wird die Radisson Hotel Group weiterhin die Stärke ihrer zehn globalen 
Marken nutzen, um für jeden Markt die richtige Lösung anzubieten. Gleichzeitig möchte die Gruppe weitere 
strategische Partnerschaften aufbauen, um auf das sich ständig verändernde Umfeld zum Wohle der Gäste und 
der Eigentümer reagieren zu können.  
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RADISSON HOTEL GROUP 
 
Die Radisson Hotel Group ist eine führende internationale Hotelgruppe, die in mehr als 90 Ländern in Europa, im 
Nahen Osten, in Afrika und im Asien-Pazifik-Raum über 1.340 Hotels betreibt oder entwickelt. Zur Radisson-
Markenfamilie gehören Radisson Collection, art’otel, Radisson Blu, Radisson, Radisson RED, Radisson 
Individuals, Park Plaza, Park Inn by Radisson, Country Inn & Suites by Radisson und prizeotel, die unter der 
Dachmarke Radisson Hotels zusammengefasst sind. Das internationale Prämienprogramm Radisson Rewards 
bietet Vorteile für Gäste, Tagungsplaner, Reisebüros und Geschäftspartner. Radisson Meetings bietet 
maßgeschneiderte Lösungen für jede Veranstaltung einschließlich hybrider Angebote. Alle Veranstaltungen von 
Radisson Meetings sind CO2-neutral. 
 
Weitere Informationen auf radissonhotels.com oder auf 
 
LinkedIn | Instagram | X | Facebook | YouTube 
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